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El libro interactivo para:

• Emprendedores.
• Inversores.
• Capacitadores en emprendimiento.
• Entidades que impulsan el emprendimiento.

¡Para crear empresas capaces de generar riqueza!

Contiene acceso a aplicación web para generar ideas de inversión y construir el 
modelo de negocio.
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Esta obra se dirige al amor, la felicidad y la paz, los tres intangibles requeridos 
por la humanidad, alcanzables a través del trabajo de emprendedores que instalen 
empresas sólidas, gestoras de vida, por aportar a la riqueza económica.
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P R E S E N TAC I Ó N

Este libro y la aplicación web que lo respalda son un modelo diseñado para ser 
empleados por el usuario para hacer empresa. El conocimiento, las propuestas y 
los métodos que brindan contribuyen a lograr este objetivo.

Modelos de negocio dinámicos es una invitación a la acción empresarial. Por ello, la 
primera sección, denominada Dinámicas para generar modelos de negocio, propor-
ciona fuentes estratégicas para idear propuestas de inversión. La segunda, llamada 
Claves emprendedoras, es un simulador empresarial interactivo que permite orga-
nizar y valorar cada idea de negocio visualizada por un equipo emprendedor que 
piensa, actúa y se demuestra como un empresario confiable por hacer propuestas 
pragmáticas sobre información sólida.

Entonces, este libro es una herramienta para hacer empresa, que brinda al usuario 
los elementos y conceptos técnicos esenciales que le serán útiles en la gestión ad-
ministrativa de su organización, además le permite medir si puede ser productiva, 
competitiva y generadora de valor.

El propósito central del binomio libro y aplicación web, es poner a disposición de 
los generadores de ideas de negocio, o emprendedores, un modelo para que puedan 
estructurar y exponer ante potenciales inversores sus propuestas de una manera 
técnica y organizada.
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El emprendedor perfila a esos inversores potenciales dentro de la propuesta. Estos 
pueden ser empleados, inversores profesionales o empresarios interesados en hallar 
oportunidades de inversión, a ellos el modelo también otorga el derecho a calificar 
cada idea de negocio que decidan considerar.

El libro puede ser empleado como texto guía en un curso, taller de emprendimiento, 
o en un programa para apoyar o difundir la creación de empresas. Allí, el docente, 
conductor o jurado evaluador también disponen de un mecanismo técnico para 
calificar las propuestas.

El propósito final de este libro es unir a emprendedores e inversores en la organiza-
ción de ideas de negocio de una manera libre y directa, con o sin la mediación de 
jurados, para que de manera rápida, fácil y técnica puedan valorar si una propuesta 
emprendedora está o no en capacidad de proporcionar beneficios monetarios de 
manera continua.

Así, se deja en manos de los interesados en crear empresa un modelo técnico, breve 
y ágil para dar vida a sus ideas de negocio sobre papel o espacio electrónico, am-
bientes donde los inversores pueden apreciarlas. Todo esto para que las dos partes 
valoren qué iniciativas tienen potencial para generar riqueza, base para decidir 
convertir cada propuesta en una empresa operando.




